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ABSTRAK

Dalam dunia, teknologi informasi mengalami perkembangan yang sangat
pesat. Tidak hanya digunakan sebagai alat komunikasi saja, akan tetapi sebagai
peluang untuk penambah penghasilan. Sosial media ialah salah satu teknologi
informasi digital yang digunakan para penggunanya untuk menambah jumlah
pendapatan dengan cara mempromosikan (endorsement) suatu barang atau produk
dengan memanfaatkan keahlian nilai jual seseorang yang biasa disebut dengan
influencer. Di Indonesia hal ini sangat menjadi pusat perhatian, khususnya oleh
pihak Dirjen Pajak Indonesia. Dimana pendapatan yang dihasilkan oleh para
influencer tersebut seharusnya sudah termasuk dalam pph di Indonesia. Penelitian
ini bertujuan untuk mengetahuii pemahaman mengenai pajak penghasilan
terhadap influencer social media.

Penelitian ini menggunakan pendekatan wawancara kualitatif dengan
sumber data primer. Data penelitian diperoleh dari wawancara secara mendalam
dengan para narasumber secara langsung. Jumlah sampel yang digunakan 10
narasumber yang dianalisis dengan menggunakan metode Triangulasi.

Berdasakan hasil analisis, dari 10 orang terdapat 3 orang yang secara
umum memahami pajak penghasilan, administrasi pajak ( kepemilikan NPWP )
serta sanksi pajak. Sedangkan sisanya belum memahami pajak penghasilan dan
hanya menjadikan kegiatan endorsement pada sosial media sebagai pekerjaan
sampingan saja.

Kata Kunci : Pajak Penghasilan; Pemahaman; Endorsment; influencer.
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ABSTRACT

In the world, information technology is developing very rapidly. Not only
used as a communication, but as an opportunity to increase income. Social media
is one of the digital information technologies used by its users to increase the
amount of income by promoting (endorsement) an item or product by utilizing the
expertise of a person's selling value, commonly called an influencer. In Indonesia,
this is the center of attention, especially by the Director General of Taxes of
Indonesia. Where the income generated by these influencers should have been
included in the income tax in Indonesia. This study aims to determine the
understanding of income tax on social media influencers.

This study uses a qualitative interview approach with primary data
sources. The research data was obtained from in-depth interviews with the
informants directly. The number of samples used was 10 sources which were
analyzed using the Triangulation method.

Based on the results of the analysis, from 10 people there are 3 people who
generally understand income tax, tax administration (NPWP ownership) and tax
sanctions. While the rest do not understand income tax and only make
endorsement activities on social media as a side job.

Keywords: Income Tax; Understanding; Endorsements; Influencers.
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