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ABSTRAK 

 

PENGARUH PROMOSI DAN HARGA TERHADAP MINAT BELI 

KONSUMEN (STUDI KASUS PERUMAHAN PADA  

PT. DUVA AJENG SENTOSA) 

 

Oleh  

BUNGA RIZKINTA NOVELYN SIMANJUNTAK 

Penulisan Skripsi ini dibawah bimbingan : 

Esty Naruliza, SE., MP 

Sebagai Ketua 

R.Y. Effendy, SE., MS.i 

Sebagai Anggota 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah Promosi dan Harga 

berpengaruh Terhadap minat beli rumah pada Pada Perumahan Di PT Duva Ajeng 

Sentosa Palembang. Pengumpulan data menggunakan data primer yang diperoleh 

dari kuesioner dengan menggunakan teknik accidental sampling. 

Penelitian ini dibuat untuk menganalisis pengaruh promosi dan harga 

terhadap minat beli perumahan secara parsial. Teori ini menggunakan Deskriptif 

Kuantitatif. Penelitian ini menggunakan analisis regresi linier berganda. Dalam 

penelitian ini populasi mencangkup seluruh konsumen wanita ataupun pria baik 

dari umur 20 tahun sampai 50 tahun yang memutuskan untuk berminat membeli 

rumah di Perumahan PT Duva Ajeng Sentosa di Kota Palembang. Karena jumlah 

populasi tak terhingga maka besaran sempel yang diambil adalah sebanyak 272 

orang dengan error level 10% atau 0,1. Pengujian dilakukan dalam tiga tahap yaitu 

uji validitas, reliabilitas, uji asumsi klasik dan uji hipotesis. 

Dalam pengujian hipotesis baik secara simultan maupun parsial promosi 

berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli konsumen. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa nilai koefisien determinasi (R2) sebesar 0,627 atau 62,7% dan 

sisanya 37,3% dipengaruhi oleh variabel lain  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 62,7% minat beli konsumen dapat 

di jelaskan oleh variabel promosi dan harga terhadap minat beli konsumen. 

Sedangkan 37,3% dari dua variabel, variabel promosi (X1) sebesar 23,8% dan 

variabel harga (X2) sebesar 58,8%. 

 

Kata Kunci : Promosi dan Harga Terhadap Minat Beli Konsumen 
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ABSTARCT 

PENGARUH PROMOSI DAN HARGA TERHADAP MINAT BELI 

KONSUMEN (STUDI KASUS PERUMAHAN PADA 

PT. DUVA AJENG SENTOSA) 

By 

BUNGA RIZKINTA NOVELYN SIMANJUNTAK 

This Thesis Writing Under The Guidance 

Esty Naruluza ,SE., MP 

as Chairman 

R.Y. Effendy,SE., MS.i 

as a Member 

 This study aims to determine whether promotions and prices have an 

effect on interest in buying a house at housing at PT Duva Ajeng Sentosa 

Palembang. Collecting data using primary data obtained from questionnaires using 

accidental sampling technique. 

 This study was made to analyze the effect of promotion and price on 

housing buying interest partially. This theory uses quantitative descriptive.This 

study uses multiple linear regression analysis. In this study, the population includes 

all female and male consumers from the age of 20 years to 50 years who decide to 

be interested in buying a house at PT Duva Ajeng Sentosa Housing in Palembang 

City. Because the population is infinite, the sample size taken is 272 people with an 

error level of 10% or 0.1. The test is carried out in three stages, namely validity, 

reliability, classical assumption testing and hypothesis testing. 

 In testing the hypothesis, both simultaneously and partially, promotions 

have a significant effect on consumer buying interest. The results of this study 

indicate that the coefficient of determination (R2) is 0.627 or 62.7% and the 

remaining 37.3% is influenced by other variables. 

 The results of this study indicate that 62.7% consumer buying interest can 

be explained by the promotion and price variables on consumer buying interest. 

While 37.3% of the two variables, the promotion variable (X1) is 23.8% and the 

price variable (X2) is 58.8%. 

 

Keywords: Promotion and Price on Consumer Buying Interest 
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